»Ja Tu, Ty Tu” — kampania, ktora pomaga mlodym odnalez¢
swoje miejsce w Slaskiem

Mlode pokolenie szuka ciekawych pomystow na zycie. Aby ulatwi¢ mu podejmowanie trudnych decyzji,
powstata kampania ,,Ja Tu, Ty Tu”. Dzieki niej mlodzi maja szanse poznaé mozliwosci, jakie daje Slaskie.
Region dynamicznie sie rozwija, oferuje nowoczesne kierunki studiow i atrakcyjne perspektywy zawodowe.
Mtodzi mogg tu zdobywa¢ wyksztatcenie, budowac kariere i tworzy¢ pewng przysztosc.

Slaskie znajduje sie dzi§ w kluczowym momencie rozwoju. Proces sprawiedliwej transformacji sprawia, ze
region, kojarzony dotychczas przede wszystkim z przemystem i silnie zakorzeniong tradycja, otwiera sie na
nowoczesne branze, innowacyjne technologie i co za tym idzie takze nowe kierunki w edukacji. Przemiana ta
stala sie inspiracja do stworzenia kampanii reklamowej ,,Ja Tu, Ty Tu”, ktéra bedzie prowadzona do listopada
2026 roku. Jej gléwnym celem jest budowanie spéjnego wizerunku Slaskiego jako miejsca, w ktérym miodzi
moga zdobywac¢ wyksztalcenie, rozwijac talenty oraz projektowac przysztosc¢ bez koniecznosci wyjazdu poza
region.

Region zmienia sie razem z mlodymi

Idea kampanii wyrasta z przekonania, ze wspélczesne Slaskie to przestrzen dajaca ciekawe perspektywy na
przyszlos¢, oferujaca wiele mozliwosci rozwoju. To juz nie tylko miejsce zwigzane z przemystowym
dziedzictwem, lecz réwniez region kreatywnosci, technologii i innowacji. Uczelnie wyzsze, laboratoria
badawcze i osrodki naukowe tworza tu Srodowisko, ktore umozliwia zdobywanie specjalistycznych kompetencji
potrzebnych na rynku pracy teraz i w przysztosci. Kampania podkresla, Ze edukacja staje sie kluczowym
elementem dokonujgcej sie zmiany, a mtode pokolenie jest jej gtowng silg sprawcza.

Gra o przyszlos¢

Gléwny motyw kampanii opiera sie na metaforze gry komputerowej, w ktérej plansza jest symboliczne Slaskie.
Milody cztowiek, tak jak gracz, tworzy swoja postac studenta, wybiera interesujace go kierunki i dziedziny, by
potem podejmowac decyzje i zmieniaC swoje otoczenie.

Haslo kampanii ,,Ja Tu, Ty Tu” jest nie tylko stwierdzeniem pokazujacym przywigzanie do miejsca, ale takze
zacheta do dziatania na wielu polach, podziatu obowigzkow, zaproszeniem do wspolnego tworzenia i zmieniania
przestrzeni po to, by zyto nam sie w niej lepie;j.

Przez cala kampanie odbiorcom beda towarzyszyty symboliczne pinezki podkreslajace znaczenie miejsca z
haslami odnoszacymi sie do réoznych aktywnosci, czynnosci — studiuje, kreuje, wdrazam, buduje. Zabieg
ten podkresla jednoczeSnie sprawczosc i dume z bycia czeScig regionu. Przestanie jest jednoznaczne: przysztosc¢
nie znajduje sie gdzie$ daleko, lecz jest tu — w Slaskiem i nasze kolejne dzialania-ruchy pozwalaja ja budowac.

Zyciowe decyzje

Przemiana wojewddztwa, w tym takze inwestowanie regionu w inteligentne specjalizacje, wymaga zmiany
myslenia. Kampania kierowana jest wiec nie tylko do miodziezy stojacej przed wyborem uczelni, lecz takze do
dorostych, ktorzy wspieraja mtodych w podejmowaniu decyzji edukacyjnych lub ktérzy sami mysla o zmianie
zawodu. Jej zadaniem jest budowanie §wiadomosci, zZe nauka w regionie daje dostep do atrakcyjnych kierunkow
przyszto$ci. Studiowanie umozliwia rozw6j zawodowy i otwiera droge do stabilnego, satysfakcjonujacego zycia
w $rodowisku, ktére dynamicznie sie zmienia i unowoczesnia. Dzieki temu Slaskie ma by¢ postrzegane jako
miejsce, w ktorym mozna zdobywac¢ wyksztatcenie, pracowac i zy¢, nie rezygnujac z ambicji i marzen.



Aby skutecznie dotrze¢ do roznych grup odbiorcow, kampania taczy szeroki zakres dziatan medialnych i
promocyjnych. W radiu ustyszymy spoty radiowe i audycje. Spoty video pojawig sie w kinach i oczywiscie w
internecie — glownym zrodle wiedzy dla mtodych ludzi. Towarzyszy¢ im beda takze artykuly kontekstowe,
podcasty oraz dodatkowe materiaty internetowe, w tym reportaze wideo i dziatania we wspétpracy z
influencerami.

Kampania znajdzie sie swoje miejsce takze w przestrzeni miejskiej, m.in. poprzez eventy, komunikacje miejska,
branding paczkomatow, citylighty i mural, ktérego odstoniecie bedzie stanowi¢ wydarzenie. Uzupehiq jg takze
materiaty drukowane oraz kreatywne aktywnosci niestandardowe, takie jak przestrzenne piny czy specjalny
escape room, ktdre w atrakcyjny sposob angazujg mtodych w odkrywanie potencjatu regionu. CatoS¢ wesprze
aktywna komunikacja w mediach spoteczno$ciowych oraz dedykowany landing page.

»Ja tu, Ty tu” to kampania, ktora nie tylko informuje o mozliwosciach edukacyjnych, ale przede
wszystkim buduje emocjonalng wiez z regionem. Przedstawia Slaskie jako dynamicznie zmieniajace sie
miejsce, w ktorym tradycja spotyka sie z nowoczesnoscig, a edukacja otwiera drzwi do

przyszlosci. Opowiada historie regionu, ktory rozwija sie wraz ze swoimi mieszkancami i dla swoich

mieszkancow. Dzieki temu staje sie zaproszeniem do studiowania, pracy i zycia wiasnie tutaj — ,,tu”, w
Slaskiem, gdzie przysztosc¢ zalezy od nas.



